PENGARUH PROMOSI DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN DENGAN MINAT BELI SEBAGAI VARIABEL MEDIASI
(STUDI KASUS PADA DARUL MUNIR AQIQAH KOTA BEKASI)

Skripsi diajukan untuk melengkapi

persyaratan mencapai gelar Sarjana Manajemen

Oleh:
Ibaadul Haq
NPM: 41183402200106

BEKASI

Strata 1

Program Studi Manajemen

UNIVERSITAS ISLAM 45
FAKULTAS EKONOMI
BEKASI
2025



TANDA PERSETUJUAN SKRIPSI
PENGARUH PROMOSI DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN DENGAN MINAT BELI SEBAGAI VARIABEL MEDIASI
(STUDI KASUS PADA DARUL MUNIR AQIQAH KOTA BEKASI)

Tanggal: 19 November 2025

Oleh

Ibaadul Haq
NPM: 41183402200106

Disetujui,
Pembimbing
-

Ria Margimngs.ﬁ S.E., M.BA.

Mengetahui,

an Fakultas Ekonomi Ketua Jurusan Manajemen

Aoy

; ""“D;r."i-'ltﬁndl Khatimah, S.E., M.Si. Luthpiyah Juliandara, S.E., M.M.

eRBITAG

AR

TR L. (.,'_ s
¥ V0, 9

i



TANDA PENGESAHAN SKRIPSI

PENGARUH PROMOSI DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN DENGAN MINAT BELI SEBAGAI YARIABEL MEDIASI
(STUDI KASUS PADA DARUL MUNIR AQIQAH KOTA BEKASI)

Tanggal: 26 November 2025

Oleh
Ibaadul Haq
NPM: 41183402200106

Diuji oleh,
Penguji 1 Penguji II

Mg\ Py

Dr. Kurniawati Mulyanti, S.E., M.M. Luthpiyah Juliandara, S.E., M.M.

Mengetahui,
Pembimbing

7/
Woate
RiaM ingsth, S.E., M.BA.

Itas Ekonomi Ketua Jurusan Manajemen

ot

atimah, S.E., M.Si. Luthpiyah Juliandara, S.E., MM.

111



PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Ibaadul Haq

NPM : 41183402200106
Program Studi : Manajemen

Fakultas : Ekonomi

E-mail : hagibaadul@gmail.com

Dengan ini menyatakan sebenarnya bahwa skripsi saya yang berjudul “Pengaruh
Promosi dan Harga terhadap Keputusan Pembelian dengan Minat Beli sebagai Variabel
Mediasi (Studi Kasus pada Darul Munir Agigah Kota Bekasi)” adalah hasil penelitian,
pemikiran, dan penulisan asli saya sendiri. Dalam skripsi ini tidak terdapat karya ilmiah
yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar akademik di perguruan tinggi mana pun,
baik sebagian maupun seluruhnya, kecuali yang secara tertulis dirujuk dalam naskah
dan tercantum dalam Daftar Pustaka. Apabila di kemudian hari terbukti bahwa skripsi
ini bukan hasil karya saya sendiri, saya bersedia menerima sanksi akademik sesuai

dengan peraturan yang berlaku.
Demikian pernyataan ini saya buat sebagai bentuk pertanggungjawaban ilmiah

tanpa adanya paksaan dari pihak mana pun.

Bekasi, 5 November 2025

%' Qg) ‘EE ?‘,nyataan

i ™ »

IS
<
b
)
3
§
<
1

bandul Hag' ™

v



ABSTRAK

Ibaadul Haq (41183402200106)

Pengaruh Promosi dan Harga terhadap Keputusan Pembelian dengan Minat Beli
sebagai Variabel Mediasi (studi kasus pada Darul Munir Aqiqah Kota Bekasi).

xv + 165 halaman + 36 tabel + 5 gambar + 13 lampiran

Kata kunci: Promosi, Harga, Minat Beli, Kepuasan Pembelian

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh promosi dan harga
terhadap keputusan Pembelian dengan minat beli sebagai variabel mediasi (studi kasus
pada Darul Munir Aqiqgah Kota Bekasi). Populasi pada penelitian ini adalah konsumen
Darul Munir Aqgiqah minimal melakukan pembelian satu kali. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif. Sumber data penelitian ini adalah data primer yang
diperoleh dari jawaban pernyataan saat distribusi kuesioner melalu Google Form
kepada responden yang memenuhi kriteria. Teknik pengambilan sampel yang
digunakan adalah non-probability sampling dengan teknik purposive sampling. Jumlah
sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 responden merujuk pada rekomendasi Hair
et al. Untuk memecahkan masalah dalam penelitian ini, digunakan uji outer model dan
inner model dengan bantuan alat analisis data menggunakan SmartPLS 4.1.0.9. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa promosi dan harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian. Promosi dan harga berpengaruh positif dan signifkan
terhadap minat beli. Minat beli berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian. Promosi dan Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian dengan minat beli sebagai variabel mediasi.

Daftar Pustaka: 62 (1996 - 2025).
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