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ABSTRAK 

 

Ibaadul Haq (41183402200106) 

Pengaruh Promosi dan Harga terhadap Keputusan Pembelian dengan Minat Beli 

sebagai Variabel Mediasi (studi kasus pada Darul Munir Aqiqah Kota Bekasi). 

xv + 165 halaman + 36 tabel + 5 gambar + 13 lampiran 

Kata kunci: Promosi, Harga, Minat Beli, Kepuasan Pembelian 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh promosi dan harga 

terhadap keputusan Pembelian dengan minat beli sebagai variabel mediasi (studi kasus 

pada Darul Munir Aqiqah Kota Bekasi). Populasi pada penelitian ini adalah konsumen 

Darul Munir Aqiqah minimal melakukan pembelian satu kali. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif. Sumber data penelitian ini adalah data primer yang 

diperoleh dari jawaban pernyataan saat distribusi kuesioner melalu Google Form 

kepada responden yang memenuhi kriteria. Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah non-probability sampling dengan teknik purposive sampling. Jumlah 

sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 responden merujuk pada rekomendasi Hair 

et al. Untuk memecahkan masalah dalam penelitian ini, digunakan uji outer model dan 

inner model dengan bantuan alat analisis data menggunakan SmartPLS 4.1.0.9. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa promosi dan harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Promosi dan harga berpengaruh positif dan signifkan 

terhadap minat beli. Minat beli berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Promosi dan Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian dengan minat beli sebagai variabel mediasi. 
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