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ABSTRAK

Sukesi (41183402190003)

Pengaruh Citra Produk, Celebrity Endorsement, dan Halal Awareness terhadap
Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah

Xiii + 138 halaman + 21 Tabel + 6 Gambar + 2023 + 9 lampiran

Kata Kunci : Citra Produk, Celebrify Endorsement, Halal Awareness, Keputusan
Pembelian

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra produk terhadap keputusan
pembelian produk kosmetik Wardah, celebrity endorsement terhadap keputusan
pembelian produk kosmetik Wardah dan halal awareness terhadap keputusan
pembelian produk kosmetik Wardah. Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif
Kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa Universitas Islam 45
Bekasi yang pernah membeli produk Wardah. Teknik penentuan sampel pada
penelitian ini menggunakan teknik simple random sampling. Metode analisis data
yang digunakan adalah analisis partial least square (PLS) dengan menggunakan
program SmartPLS.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa citra produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Wardah, celebrity
endorsement berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
produk kosmetik Wardah, dan halal awareness berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Wardah,

Daftar pustaka : 97 (2014-2025)
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