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ABSTRAK 

 

 

 

 

 

Mochammad Fadel Nur Eka Arel (4118203720024) 

“Efektivitas Komunikasi Media online IDXChannel Terhadap Kebutuhan 

Informasi Pengguna Pasar Modal” 

Di bawah bimbingan Ibu Dr.Tatik Yuniarti, M.I.Kom, 

Dan Iwan Samariansyah, M.Si 

 

Perkembangan media saat ini merupakan hasil dari adaptasi terhadap dinamika 

perubahan sosial yang terus berkembang. Proses ini terjadi secara evolusioner, 

mengalami perubahan dari media tradisional ke media baru, termasuk transisi dari 

media cetak ke media televisi, dan akhirnya menuju dunia maya atau media online, 

sebagaimana dikemukakan oleh Fiddler. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk  

mengukur seberapa besar pengaruh efektivitas komunikasi media online 

IDXChannel dalam memenuhi kebutuhan informasi seputar pasar modal dengan 

menggunakan metode kuantitatif deskriptif asosiatif. Teknik pengambilan sampling 

yang digunakan adalah teknik probability sampling dengan metode random 

sampling yang menggunakan strata sampel dengan jumlah 100 responden. Teknik 

analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear sederhana. Hasil penelitian 

ini menunjukkan Efektivitas komunikasi (X) berpengaruh signifikan terhadap 

pemenuhan kebutuhan informasi (Y). Hal tersebut dibuktikan dengan t-hitung 

10.945 > t-tabel 1.994 dan t-hitung 4.222 > t-tabel 1.994 dengan signifikansi 0,000 

dan 0,000. Berdasarkan hasil koefisien determinasi menunjukkan bahwa Efektivitas 

komunikasi memiliki pengaruh signifikan sebesar 55% terhadap pemenuhan 

kebutuhan informasi pengguna pasar modal. 

Kata kunci: Efektivitas Komunikasi; Media online; Pemenuhan Kebutuhan 

Informasi, IDXChannel. 
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ABSTRACT 

 

 

 

 

 

Mochammad Fadel Nur Eka Arel, 41182037200024 

"The Effectiveness of Online Media Communication by IDXChannel in Fulfilling 

Information Needs of Capital Market Users." 

Under the guidance of  Dr. Tatik Yuniarti, M.I.Kom. 

And Iwan Samariansyah, M.Si 

 

The development of media today is a result of adaptation to the dynamics of ongoing 

social changes. This process occurs evolutionarily, transitioning from traditional 

media to new media, including the shift from print media to television, and 

eventually to the virtual world or online media, as stated by Fiddler. These changes 

did not occur suddenly but rather through a series of longer media transformations. 

Online media, as a product of the internet's influence, facilitates the global 

distribution of information through cable networks. Information searching has also 

changed, enabling easy access via personal devices. IDXChannel, as one of the 

online media platforms, has become a primary platform to fulfill informational 

needs, particularly related to the capital market. The goal of this research is to 

measure the impact of the effectiveness of communication through IDXChannel's 

online media in meeting information needs regarding the capital market using a 

descriptive quantitative method. The sampling technique used is probability 

sampling with a random sampling method, applying strata samples with a total of 

100 respondents. The analysis technique used is simple linear regression. The 

results of this study show that communication effectiveness (X) has a significant 

effect on fulfilling information needs (Y). This is proven by a t-value of 10.945 > t-

table 1.994 and a t-value of 4.222 > t-table 1.994, with significance values of 0.000 

and 0.000. Based on the coefficient of determination, communication effectiveness 

has a significant influence of 55% on fulfilling the information needs of capital 

market users. 

.Keyword: Communication Effectiveness; Online Media; Fulfillment of 

Information Needs 
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