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Analysis of Marketing Mix Factors that Influence Sushi Purchase Decisions at
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ABSTRACT

Street Sushi Shop is a Japanese culinary business that serves Japanese food, One of them
is sushi, which is a combination of a piece of raw fish placed on a lump of rice. The purpose
of this study was to determine the effect of the marketing mix partially on the decision to
purchase Sushi at Street Sushi Shop Bekasi and to determine the effect of the marketing
mix simultaneously on the decision to purchase Sushi at Street Sushi Shop Bekasi. The
method used in this study is the survey method then analyzed using descriptive quantitative
analysis with multiple regression analysis tools. The sampling technique used in this study
was using the non-probability sampling technique with the accidental sampling method of
84 respondents. The results of this study indicate that simultaneously the variables of
product, price, place, and promotion have a significant influence on the decision to
purchase sushi at Street Sushi Shop Bekasi and partially the variables of product, price,
and place have a significant influence on the decision to purchase sushi at Street Sushi
Shop Bekasi, while the promotion variable does not have a significant effect on the decision
to purchase sushi at Street Sushi Shop Bekasi.

Keywords: purchasing decisions, street sushi shop, sushi, marketing mix

ABSTRAK

Kedai Street Sushi merupakan usaha di bidang kuliner berkonsep Jepang yang
menghidangkan makanan Jepang, salah satunya adalah sushi yang merupakan perpaduan
antara sepotong ikan mentah yang diletakkan di atas segumpal nasi. Tujuan dari penelitian
ini adalah untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran secara parsial terhadap keputusan
pembelian Sushi di Kedai Street Sushi Bekasi dan mengetahui pengaruh bauran pemasaran
secara simultan terhadap keputusan pembelian Sushi di Kedai Street Sushi Bekasi. Metode
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survei kemudian dianalisis
menggunakan analisis kuantitatif deskriptif dengan alat analisis regresi berganda. Teknik
pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan teknik non
probability sampling dengan metode accidental sampling sebanyak 84 responden. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa secara simultan variabel produk, harga, tempat, dan
promosi memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sushi di Kedai Street
Sushi Bekasi dan secara parsial variabel produk, harga, dan tempat memiliki pengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian sushi di Kedai Street Sushi Bekasi, sedangkan
variabel promosi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sushi di
Kedai Street Sushi Bekasi.

Kata kunci: keputusan pembelian, kedai street sushi, sushi, bauran pemasaran
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RINGKASAN

Indra Octavian Budimantoro. Analisis Faktor-faktor Bauran Pemasaran yang
Memengaruhi Keputusan Pembelian Sushi di Kedai Street Sushi Bekasi. Di bawah
bimbingan Ridwan Lutfiadi, Ir., M.T. dan Ismarani, S.Si., M.Si.

Kedai Street Sushi yang terletak di Bekasi merupakan rumah makan yang
mengambil konsep Jepang dengan spesialisasi makanan yaitu sushi yang sedang
diminati sebagai salah satu restoran yang menghidangkan makanan Jepang dengan
harga yang tergolong murah. Menu yang ditawarkan berupa macam-macam jenis
sushi khas Jepang. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran
pemasaran secara parsial terhadap keputusan pembelian Sushi di Kedai Street Sushi
Bekasi dan mengetahui pengaruh bauran pemasaran secara simultan terhadap
keputusan pembelian Sushi di Kedai Street Sushi Bekasi.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan metode
survei dengan observasi secara langsung kemudian memperoleh data dan informasi
yang dibutuhkan dengan kuesioner hingga dilakukan analisis menggunakan analisis
kuantitatif deskriptif dengan alat analisis regresi berganda dengan bantuan software
SPSS 26.0 for Windows. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam
penelitian ini adalah non-probability sampling, yang tidak memberikan kesempatan
yang sama bagi setiap elemen atau anggota populasi untuk terpilih sebagai sampel
kemudian melakukan penarikan sampel menggunakan metode penarikan
accidental sampling yang merupakan teknik penentuan sampel berdasarkan
kebetulan, yaitu siapa saja yang bertemu dengan peneliti dapat digunakan sebagai
sampel, dengan jumlah responden sebanyak 84 orang.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan variabel produk,
harga, tempat, dan promosi memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian sushi di Kedai Street Sushi Bekasi dan secara parsial variabel produk,
harga, dan tempat memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
sushi di Kedai Street Sushi Bekasi, sedangkan variabel promosi tidak berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian sushi di Kedai Street Sushi Bekasi.
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