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ABSTRAK
Januar Yudha Pratama

Pengaruh Citra Merek, Harga dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Roti Khasanah
Sari Cabang Dukuh Zamrud.

Xvi + 147 Halaman + 26 Tabel + 2 Gambar + 19 Lampiran
Kata Kunci : Citra Merek, Harga, Kualitas Produk dan Minat Beli.

Tujuan Penelitian ini untuk mengetahui Pengaruh Citra Merek, Harga dan
Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Roti Khasanah Sari Cabang Dukuh Zamrud.
Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kuantitatif. Sampel yang
digunakan dalam penelitian ini sebanyak 100 responden kepada calon konsumen yang
berminat, bersedia dan berkeinginan membeli produk dari Khasanah Sari Cabang
Dukuh Zamrud. Pada penelitian ini menggunakan metode puposive sampling. Analisis
data menggunakan analisi regresi linier berganda dengan program SPSS versi 25.

Dalam penelitian ini menunjukkan koefisien regresi (B1) variabel Citra Merek
senilai 0.428, (B2) variabel harga senilai 0.373 dan (B3) variabel kualitas produk senilai
0.094. Hasil penelitian ini juga menunjukkan bahwa Citra Merek berpengaruh
signifikan terhadap minat beli, dengan hasil t-hitung sebesar 2.709 lebih besar dari t-
tabel sebesar 1.660 dengan tingkat signifikansi 0.008 lebih kecil dari 0.05. Variabel
harga berpengaruh signifikan terhadap minat beli, dengan hasil t-hitung sebesar 2.646
lebih besar dari t-tabel sebesar 1.660 dengan signifikansi 0.010 lebih kecil dari 0.05.
Lalu variabel kualitas produk tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli, dengan
hasil t-hitung sebesar 1.026 lebih kecil dari t-tabel sebesar 1.660 dengan signifikansi
0.307 lebih besar dari 0.05. Terdapat pengaruh yang signifikan secara simultan antara
variabel bebas yaitu Citra Merek, harga dan kualitas produk terhadap variabel terikat
yaitu minat beli pada roti khasanah sari cabang dukuh zamrud dengan nilai F-hitung
sebesar 33.437 lebih besar dari nilai f-tabel (a = 0.05 df = 3 df2=96) = 2.70 dan nilai
signifikansi sebesar 0.000 kurang dari 0.05. Hasil koefisien determinasi menunjukkan
adanya hubungan antara variabel bebas dengan variabel terikat dengan interpretasi
koefisiennya adalah 0.715 dan nilai R square sebesar 0.511.

Daftar Pustaka : 137 (2009-2024)
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