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ABSTRAK 

 

Aldilla Rizqy Maulana (41183402200028) 

Pengaruh Citra Merek, Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Garnier 

Men  Face Wash. 

133 Halaman + 25 Tabel + 3 Gambar + 21 Lampiran 

Kata kunci : Citra Merek, Harga, Promosi dan Keputusan Pembelian. 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui Citra Merek, Harga Dan Promosi 

berpengaruh positif dan signifikan Terhadap Keputusan Pembelian Garnier Men  Face 

Wash. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kuantitatif. Sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini sebanyak 170 responden Mahasiswa Laki-Laki yang 

menggunakan Garnier Men Face Wash, pada penelitian ini menggunakan purposive 

sampling. Analisis data menggunakan analisis linier berganda dengan program SPSS 

versi 25.0. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa citra merek berpengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan hasil nilai t hitung sebesar 3,972 > t 

tabel 1,974 dengan signifikasi 0,000 < 0,05. Variabel harga berpengaruh secara positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan hasil nilai t hitung sebesar 

sebesar 2,128 > t tabel 1,974 dengan signifikasi 0,035 < 0,05. Dan variabel promosi 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan hasil 

nilai t hitung sebesar sebesar 4,186 > t tabel 1,974 dengan tingkat signifikasi 0,000 < 

0,05. Berdasarkan hasil uji signifikasi model F variabel citra merek, harga dan promosi 

bersamaan memiliki pengaruh positif dan signifikan, dapat dibuktikan dengan hasil F 

hitung sebesar 48.036 > nilai F tabel sebesar 2.66 dengan tingkat signifikasi sebesar 

0,000 < 0,05. Lalu citra merek, harga dan promosi memiliki pengaruh sebesar 45,5% 

terhadap variabel keputusan pembelian sedangkan 54,5% sisanya dipengaruhi variabel 

lain diluar peneltian ini. 
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