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Komunikasi Virtual Natya Shina Dalam Pengelolaan Media Digital  

Dibawah bimbingan Bapak Yudha Asmara DA, M.I.Kom 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis komunikasi virtual yang dilakukan oleh 

Natya Shina dalam pengelolaan media digitalnya. Fokus utama penelitian ini adalah 

memahami bagaimana Natya Shina memanfaatkan komunikasi virtual untuk 

membangun personal branding, meningkatkan keterlibatan audiens, serta 

mempromosikan produk melalui platform digital seperti Instagram dan YouTube. 

Kerangka teori yang digunakan adalah 5P, yang membantu mengeksplorasi strategi 

dalam menciptakan komunikasi yang efektif dan relevan. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data berupa 

observasi, wawancara mendalam, dan analisis konten digital. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Natya Shina secara konsisten menerapkan strategi komunikasi 

yang kreatif dan interaktif, yang tidak hanya berhasil memperkuat citra pribadinya 

tetapi juga mendukung keberhasilan brand Soldoutofc. Penelitian ini memberikan 

wawasan praktis mengenai pengelolaan media digital yang strategis, khususnya 

bagi influencer dan pengusaha yang ingin memanfaatkan platform digital secara 

optimal. 

 

Kata Kunci: Komunikasi Virtual, Natya Shina, Media Digital, Personal Branding, 

Pendekatan Kualitatif. 
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Natya Shina's Virtual Communication in Digital Media Management 

Under the guidance of Mr. Yudha Asmara DA, M.I.Kom 

This study aims to analyze virtual communication carried out by Natya Shina in 

managing her digital media. The main focus of this study is to understand how 

Natya Shina utilizes virtual communication to build personal branding, increase 

audience engagement, and promote products through digital platforms such as 

Instagram and YouTube. The theoretical framework used is 5P, which helps explore 

strategies in creating effective and relevant communication. This study uses a 

descriptive qualitative method with data collection techniques in the form of 

observation, in-depth interviews, and digital content analysis. The results of the 

study show that Natya Shina consistently applies creative and interactive 

communication strategies, which not only succeed in strengthening her personal 

image but also support the success of the Soldoutofc brand. This study provides 

practical insights into strategic digital media management, especially for 

influencers and entrepreneurs who want to make optimal use of digital platforms. 

 

Keywords: Virtual Communication, Natya Shina, Digital Media, Personal 

Branding, Qualitative Approach. 
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