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111 hlm + xiii, 3 tabel, 20 gambar, 8 lampiran. 

 

 
Setiap stasiun televisi tentunya memiliki strategi yang digunakan untuk menarik 

perhatian pemirsa, baik secara nasional maupun lokal, salah satu televisi lokal yaitu 

BRTV. BRTV perlu menghadapi persaingan komptetitif dengan berbagai stasiun 

televisi lainnya yang menyajikan program informasi dengan format yang sama dan 

kemasan baru untuk memberikan informasi yang akurat. Persaingan dalam 

ketertarikan minat pemirsa ini tentunya akan meningkatkan ratting pada program. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi BRTV dalam program siaran 

talkshow etalase Indonesia untuk meningkatkan ratting program. Peneliti 

menggunakan teori Strategi Program Petter Pringle (2018) dengan 4 tahapan yaitu 

perencanaan program, produksi dan pembelian program, eksekusi program, 

pengawasan dan evaluasi program. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah deskriptif kualitatif. Data dalam penelitian ini diperoleh melalui observari 

wawancara mendalam, dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

strategi BRTV dalam program siaran talkshow etalase Indonesia untuk 

meningkatkan ratting program dilakukan melalui tahap perencanaan program, 

produksi dan pembelian program, eksekusi program, pengawasan dan evaluasi 

program. Adapun strategi lainnya mencakup peningkatan kualitas program, 

promosi, dan upaya mempertahankan pemirsa. 

 

 
Kata Kunci: Strategi Program, Talkshow Etalase Indonesia, BRTV, Meningkatkan 

Ratting Program. 
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Every television station certainly has a strategy used to attract viewers, both nationally 

and locally, one of the local television stations is BRTV. BRTV needs to face competitive 

competition with various other television stations that present information programs 

with the same format and new packaging to provide accurate information. Competition 

in attracting viewers interest will certainly increase the rating on the program. This 

study aims to determine BRTV strategy in the Indonesian talk show broadcast program 

to increase program ratings. The researcher uses Petter Pringle (2018) Program 

Strategy theory with 4 stages, namely program planning, program production and 

purchase, program execution, program supervision and evaluation. The method used 

in this study is descriptive qualitative. The data in this study were obtained through in- 

depth interview observations, and documentation. The results of the study show that 

BRTV strategy in the Indonesian talk show broadcast program to increase program 

ratings is carried out through the stages of program planning, program production and 

purchase, program execution, program supervision and evaluation. Other strategies 

include improving program quality, promotion, and efforts to retain viewers. 

 

 

Keywords: Program Strategy, Indonesian Talk Show, BRTV, Increasing Program 

Ratings. 
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