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ABSTRAK

Febya Sholihat (41183402180111)

Pengaruh Citra Merek dan Brand Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Mi Lemonilo
di Kota Bekasi

xiv + 122 halaman + 23 tabel + 4 gambar + 2 grafik + 24 lampiran

Kata kunci: Citra Merek, Brand Ambassador, Keputusan Pembelian

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh citra merek dan brand
ambassador terhadap keputusan pembelian Mi Lemonilo di Kota Bekasi. Populasi dalam
penelitian ini adalah konsumern Mi Lemonilo yang merupakan penggemar dari boyband asal
Korea Selatan, NCT Dream (atau biasa disebut NCTzen).

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Data yang
digunakan diperoleh dari hasil kuesioner yang tersebar dengan pengambilan sampel sebanyak
100 responden. Untuk analisis data menggunakan uji statistik dan perhitungan menggunakan
analisis regresi berganda yang dihitung menggunakan program Statistic Producy and Service
Solution 26 (SPSS 26).

Berdasarkan hasil analisis uji F (Anova) diperoleh F hitung 38,928 > 3,09 F tabel,
dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Maka dapat disimpulkan bahwa Hp ditolak dan H,
diterima sehingga dapat diartikan bahwa variabel independen Citra Merek (X1) dan Brand
Ambassador secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel dependen
Keputusan Pembelian (Y) Mi Lemonilo di Kota Bekasi. Sementara itu, hasil perhitungan uji
parsial (uji t) pada variabel citra merek menunjukkan nilai thiwng diperoleh sebesar 7,053 >
1,98472 tine dengan signifikansi 0,000 < 0,05. Hal ini membuktikan bahwa Ho ditolak dan H,
diterima, artinya secara individu variabel citra merek berpengaruh positif signifikan terhadap
variabel keputusan pembelian. Sedangkan dari hasil perhitungan uji parsial (uji t) variabel
brand ambassador, nilai thiung diperoleh sebesar 0,019 < 1,98472 twne dengan signifikansi
0,985 > 0,05. Hal ini membuktikan bahwa Hy diterima dan H, ditolak, artinya secara individu
variabel brand ambassador berpengaruh positif tidak signifikan terhadap variabel independen
keputusan pembelian.

Daftar Pustaka: 57 (2008 — 2022)
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