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Lampiran |
Kuesioner Penelitian
KUESISONER PENELITIAN
Kepada Yth.
Saudarw/i
Di Tempat

Dengan Hormat,

Perkenalkan saya Renna Damayanti Mahasiswi Program Studi llmu Komunikasi
Fakultas Komunikasi Sastra dan Bahasa Universitas [slam “45" Bekasi, yang saat
ini sedang melakukan penelitian yang berjudul “Efektivitas Akun Instagram

@coppamagz Dalam Pemenuhan Kebutuhan Informasi Penggemar K-Pop”

Adapun salah satu cara untuk mendapatkan  data primer adalah dengan
menyebarkan kuesioner kepada responden. Untuk itu, peneliti mengharapkan
ketersediaan saudara/i untuk mengisi kuesioner yang diberikan sebagai data yang
digunakan dalam penelitian ini. Segala informasi yang anda berikan pada kuesioner
penelitian ini bersifat rahasia dan hanya digunakan untuk kepentingan penelitian.

Atas kesediaan waktu dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih.

Hormat Saya,

P,

Renna Damayanti



Identitas Responden
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Nama

Jenis Kelamin

1)
2)

Laki-laki

Perempuan

Usia

1)
2)
3)
4)

15 - 20 Tahun
21 — 26 Tahun
27 — 35 Tahun
< 35 Tahun

Pekerjaan

1)
2)
3)
4)

Pelajar/Mahasiswa
Pegawai Negeri/Swasta
Wiraswasta

Dan lain-lain

Lama Menjadi Followers Akun Instagram

@coppamagz

1)
2)
3)
4)

2 Tahun
3 Tahun
4 Tahun
> 4 Tahun

Petunjuk Pengisian Kuesioner

Pilihlah salah satu jawaban yang menurut anda paling sesuai.

SS = Sangat Setuju

TS = Tidak Setuju

S = Setuju STS = Sangat Tidak Setuju



Kuesioner

Pernyataan Mengenai Efektivitas (X)
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No.

Pernyataan

Pilihan Jawaban

Internalisasi

STS

TS S

SS

Saya memahami setiap informasi yang
disampaikan  melalui  postingan  akun
Instagram @coppamagz dengan baik

Saya meyakini akun Instagram @coppamagz
tidak menyebarkan postingan  berupa
informasi dan berita hoax/palsu

Saya meyakini bahwa akun Instagram
@coppamagz sebagai sumber informasi
online selebritas Korea Selatan yang
terpercaya

Identifikasi Diri

STS

TS S

S

akun Instagram @coppamagz memenuhi
kebutuhan saya atas informasi

Saya merasa puas dengan informasi dan
berita yang dibagikan oleh akun Instagram
@coppamagz

Menurut saya konten yang diposting oleh
akun Instagram @coppamagz dikemas
dengan kreatif

Saya  mem-follow  akun  Instagram
@coppamagz tanpa paksaan dari pihak
manapun

Informasi seputar selebritas Korea Selatan
yang diposting di akun Instagram
@coppamagz dapat menarik perhatian
followers

Ketundukan

STS

TS S

S

Saya tidak pernah merasa terganggu dengana
tampilan beranda yang penuh dengan
postingan akun Instagram @coppamagz

10.

Saya turut memberikan like/menyukai setiap
informasi yang diposting di akun Instagram
@coppamagz

11.

Saya turut memberikan komentar setiap
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informasi yang diposting di akun Instagram
@coppamagz

12.

Saya mendapatkan tanggapan yang baik
Ketika me-reply/mengirim direct message
kepada akun Instagram @coppamagz

Pernyataan Mengenai Kebutuhan Informasi (Y)

No.

Pernyataan

Pilihan Jawaban

Current Need Approach

STS

TS S S

Postingan akun Instagram @coppamagz
selalu membagikan informasi yang up to date

Akun Instagram @coppamagz selalu
memposting informasi dengan rutin dan
konsisten

Saya tidak tertinggal informasi dan berita
terbaru seputar dunia hiburan Korea Selatan
dengan  mengakses akun  Instagram

@coppamagz

Everyday Need Approach

STS

TS S S

Saya mengetahui informasi terkait selebritas
Korea Selatan secara spesifik setelah
postingan informasi yang dibagikan oleh
akun Instagram @coppamagz

Akun Instagram @coppamagz merupakan
salah satu media online yang membagikan
informasi dan berita paling cepat tidak
terkecuali berita seputar dunia entertainment
Korea Selatan

Postingan akun Instagram @-coppamagz
dengan cepat mampu memenuhi kebutuhan
informasi penggemar K-Pop terkait selebritas
Korea Selatan

Exhaustic Need Approach

STS

TS S SS

Akun Instagram @coppamagz dapat
memberikan informasi yang dibutuhkan oleh
penggemar K-Pop

10.

Saya mengetahui kondisi terkait dunia
hiburan Korea Selatan dengan lebih merinci
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setelah mengakses postingan akun Instagram
@coppamagz

11.

Postingan akun Instagram @-coppamagz
memberikan informasi yang lebih luas terkait
dunia hiburan Korea Selatan

12.

Postingan akun Instagram @-coppamagz
memberikan informasi yang lebih akurat
terkait dunia hiburan Korea Selatan

13.

Saya sering mengunjungi akun Instagram
@coppamagz (minimal sekali dalam satu
hari)

Catching-Up Need Approach

STS

TS

S

14.

Instagram @coppamagz dalam membagikan
informasi seputar selebritas Korea Selatan
selalu dikemas secara ringkas

15.

Saya menjadi lebih mudah memahami
informasi yang dibagikan oleh akun
Instagram @coppamagz karena dikemas
dengan lebih ringkas
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Lampiran 2

Rekapitulasi Hasil Jawaban Responden Mengenai Efektivitas

EFEKTIVITAS (X)
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m423222323432323334344423333433433334342324412421344223322233
=)
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m234334333433424344344333433434433434443224433433343333343333
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Lampiran 3

Rekapitulasi Hasil Kuesioner Pemenuhan Kebutuhan Informasi ()

Catching-up
need approach
(Y4)

Exhaustic need approach
(Y3)

KEBUTUHAN INFORMASI (Y)

(Y2)

(¥.1)

Current need approach | Everyday need approach

No.

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
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Lampiran 4

Hasil Analisis Regresi Linier Sederhana dengan SPSS Versi 25

Variables Entered/Removed?

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Efektivitas® . Enter

a. Dependent Variable: Kebutuhan_Informasi

b. All requested variables entered.

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .8542 .729 .726 2.765

a. Predictors: (Constant), Efektivitas

71

ANOVA-®
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 2016.068 1 2016.068 263.671 .000°
Residual 749.322 98 7.646
Total 2765.390 99
a. Dependent Variable: Kebutuhan_Informasi
b. Predictors: (Constant), Efektivitas
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 4.488 2.430 1.847 .068
Efektivitas .985 .061 .854 16.238 .000

a. Dependent Variable: Kebutuhan_Informasi
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Lampiran 5

Skor Angket Uji Coba Untuk Uji Validasi Reabilitas

Total
XY

22
21

26
28
26
23
26
24
28
20
28
22
26
23
21

21

24
22
25
14

Y.4

Y.3

Y.2

Y.l

X.3

X.2

X1

No.

10.
11.

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.




Lampiran 6

Hasil Uji Validitas Menggunakan SPSS Versi 26

Correlations

73

X.1 X.2 X.3 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Total
X.1  Pearson 1 536" 417 409 289  .608™ 452" 705"
Correlation
Sig. (2-tailed) .015 .067 .074 217 .004 .045 .001
N 20 20 20 20 20 20 20 20
X.2  Pearson 536" 1 .7657 564" 708" 769" 607" .835"
Correlation
Sig. (2-tailed) .015 .000 .010 .000 .000 .005 .000
N 20 20 20 20 20 20 20 20
X.3  Pearson 417 765" 1 311 4617 ATT 442 700"
Correlation
Sig. (2-tailed) .067 .000 .183 .041 .034 .051 .001
N 20 20 20 20 20 20 20 20
Y.1 Pearson 409 564" 311 1 669" 615”7 5020 732"
Correlation
Sig. (2-tailed) .074 .010 .183 .001 .004 .024 .000
N 20 20 20 20 20 20 20 20
Y.2 Pearson 289  .708™ 461" 669" 1 .629" 725" 784"
Correlation
Sig. (2-tailed) 217 .000 .041 .001 .003 .000 .000
N 20 20 20 20 20 20 20 20
Y.3 Pearson 608" .769™ ATTT 6157 6297 1 .665" .831"
Correlation
Sig. (2-tailed) .004 .000 .034 .004 .003 .001 .000
N 20 20 20 20 20 20 20 20
Y.4 Pearson 452" 607" 442 502" 7257 665" 1 785"
Correlation
Sig. (2-tailed) .045 .005 .051 .024 .000 .001 .000
N 20 20 20 20 20 20 20 20
Total Pearson 705" 8357 700" .732" 784" 8317 785" 1
Correlation
Sig. (2-tailed) .001 .000 .001 .000 .000 .000 .000
N 20 20 20 20 20 20 20 20




74

Lampiran 7
Hasil Uji Reabilitas Menggunakan SPSS Versi 25

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.892 7




Efektivitas Akun Instagram @coppamaqgz Dalam Pemenuhan
Kebutuhan Informasi Penggemar K-Pop
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