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ABSTRAK

Universitas Islam “45” Bekasi
Program Studi llImu Komunikasi
Fakultas Komunikasi, Sastra dan
Bahasa 2024

Renna Damayanti/41182037180102

“Efektivitas Akun Instagram @coppamagz Dalam Pemenuhan Kebutuhan
Informasi Penggemar K-Pop”

Di bawah bimbingan Winda Primasari, S. Hum, M. Si.

(57 halaman + LVII halaman), (14 tabel), (5 Gambar), (11 Diagram), (7
lampiran)

Banyaknya pengguna media sosial, khususnya Instagram, menunjukkan bahwa
terdapat kemudahan bagi setiap orang dalam mendapatkan informasi, termasuk
bagi para penggemar K-Pop. Seperti yang kita ketahui, popularitas Korean wave
atau biasa disebut Hallyu sudah menyebar di Asia bahkan seluruh dunia, termasuk
Indonesia. Salah satu akun yang memanfaatkan media sosial Instagram untuk
menyebarkan informasi seputar selebritas Korea Selatan ialah akun Instagram
@coppamagz. Akun tersebut menyediakan informasi terkini seputar selebritas
Korea Selatan. Dalam memberikan informasi, akun @coppamagz menyediakan
berita yang sudah diterjemahkan menjadi bahasa Indonesia, sehingga memudahkan
penggemar K-Pop di Indonesia untuk memahami isi dari unggahan tersebut. Tujuan
dari penelitian ini untuk mengetahui efektifitas akun Instagram @coppamagz
dalam pemenuhan kebutuhan informasi penggemar K-Pop. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif deskriptif. Populasi penelitian ini adalah followers
akun Instagram @coppamagz yang berjumlah 1,6 Juta. Hasil ini menunjukan
bahwa adanya pengaruh dari efektivitas akun Instagram @coppamagz sebesar
72,9% dalam pemenuhan kebutuhan informasi penggemar K-Pop, sisanya 27,1%
variabel kebutuhan informasi penggemar K-Pop dipengaruhi oleh faktor-faktor lain
yang tidak diteliti dipenelitian ini. Efektivitas akun Instagram @coppamagz
berpengaruh secara positif dan signifikan dalam pemenuhan kebutuhan informasi
penggemar K-Pop dengan nilai koefisien 0,985.

Kata Kunci: Efektivitas, Kebutuhan Informasi, Instagram, Penggemar K-Pop



ABSTRACT

Islamic University "45" Bekasi
Study of Communication Science,
Faculty of Communication,
Literature and Language 2024

Renna Damayanti/41182037180102

"The Effectiveness of @coppamagz Instagram Accounts in Meeting the
Information Needs of K-Pop Fans"

Under the guidance of Winda Primasari, S. Hum, M. Si.

(57 page + LVII page), (14 table), (5 Figure), (11 Diagrams), (7 appendices)

The large number of social media users, especially Instagram, shows that there is
an ease for everyone in getting information, including for K-Pop fans. As we know,
the popularity of the Korean wave or commonly called Hallyu has spread in Asia
and even the whole world, including Indonesia. One account that uses Instagram
social media to spread information about South Korean -celebrities is
@coppamagz Instagram account. The account provides up-to-date information
about South Korean celebrities. In providing information, @coppamagz account
provides news that has been translated into Indonesian, and can make it easier for
K-Pop fans in Indonesia to understand the content of the upload. The purpose of
this study is to determine the effectiveness of @coppamagz Instagram accounts in
meeting the information needs of K-Pop fans. This study used descriptive
guantitative methods. The population of this study is followers of @coppamagz
Instagram account which amounts to 1.6 million. These results show that the
influence of the effectiveness of Instagram accounts @coppamagz 72.9% in
fulfilling the information needs of K-Pop fans, the remaining 27.1% of K-Pop fan
information needs variables are influenced by other factors that were not studied
in this study. The effectiveness of the Instagram account @coppamagz positively
and significantly affect the fulfillment of the information needs of K-Pop fans with
a coefficient value of 0.985.

Keywords: effectiveness, information needs, Instagram, K-pop fans
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