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ABSTRAK
Universitas Islam 45 Bekasi
Program Studi llmu Komunikasi
Fakultas Komunikasi, Sastra, dan Bahasa
2023
Miftahul Alayubi
Komodifikasi Komunitas Inter Club Indonesia (ICl).
Di bawah bimbingan Yudha Asmara DA.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan metode deskriptif untuk
memahami fenomena komodifikasi yang terjadi dalam Inter Club Indonesia (ICI)
sebagai Official FC.Internazionale Supporters Club. Tujuan penelitian ini adalah
untuk menganalisis bagaimana konten dan khalayak dikomodifikasi dalam upaya
memasarkan produk dan mempromosikan kegiatan komunitas ICI. Data yang
digunakan dalam penelitian ini berupa naskah wawancara, catatan lapangan, dan
dokumen-dokumen terkait. Data tersebut dianalisis dengan menggunakan
perspektif teori komodifikasi untuk memahami proses komodifikasi konten dan
khalayak dalam konteks komunitas ICIl. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
komunitas ICI menggunakan konten yang dihasilkan oleh anggota komunitas,
seperti poster nonton bareng, touring, dan gathering, sebagai alat promosi untuk
menarik minat penggemar Inter Milan di Indonesia. Poster acara ICI berisi
informasi penting dan dipasarkan melalui media sosial untuk mencapai penggemar
yang lebih luas. Selain itu, komunitas ICI menjalin kerjasama dengan pemilik
tempat nobar dan brand-brand besar untuk saling mendapatkan manfaat. Penelitian
ini menunjukkan bahwa komodifikasi konten dan khalayak menjadi aspek penting
dalam memasarkan produk dan mempromosikan kegiatan komunitas ICI. Implikasi
dari penelitian ini adalah pentingnya memahami dan mengaplikasikan konsep
komodifikasi dalam strategi pemasaran dan promosi komunitas suporter klub sepak
bola. Dalam konteks IClI, strategi komodifikasi konten dan khalayak telah berhasil
dalam menarik minat penggemar, memperluas jangkauan, dan menjalin kerjasama
yang menguntungkan.

Kata Kunci : Komodifikasi, Komodifikasi Konten, Komodifikasi Khalayak,
Komodifikasi Pekerja, Penggemar , Promosi,



ABSTRACT
Universitas Islam 45 Bekasi
Study of Communication Science
Faculty of Communications, Literature and
Language
2023
Miftahul Alayubi
Commodification of Indonesian Inter Club Community (ICI)
Under the guidance Yudha Asmara DA

This research employs a qualitative approach and descriptive method to
understand the phenomenon of commodification within Inter Club Indonesia (ICI)
as the Official FC.Internazionale Supporters Club. The aim of this study is to
analyze how content and audience are commodified in the effort to market products
and promote ICI community activities. The data used in this research consist of
interview transcripts, field notes, and relevant documents. The data are analyzed
through the lens of commodification theory to comprehend the process of
commodifying content and audience within the context of ICI community. The
findings reveal that the ICI community utilizes content generated by its members,
such as watch party posters, tours, and gatherings, as promotional tools to attract
the interest of Inter Milan fans in Indonesia. The event posters of ICI contain
essential information and are effectively marketed through social media platforms
to reach a wider audience. Additionally, the ICI community collaborates with venue
owners and prominent brands to mutually benefit from their partnerships. This
research demonstrates that the commaodification of content and audience plays a
crucial role in marketing products and promoting ICI community activities. The
implications of this research underscore the importance of understanding and
applying the concept of commodification in the marketing and promotion strategies
of football club supporter communities. In the context of ICI, the strategies of
commodifying content and audience have proven successful in attracting fan
interest, expanding reach, and fostering profitable collaborations.

Keyword : Comodification, Commodification Content, Commodification Audience,
Commodification Labor , Fans Club, Promotion, Marketing
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