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 ABSTRAK 

 

Afnantia Jihan Nurrahmah (41183402190065) 

Pengaruh Halal Certification dan Halal Awareness Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Ice Cream Mixue (Studi Kasus Mahasiswa Muslim Universitas Islam “45” 

Bekasi) 

Xiii + 136 halaman + 25 tabel + 5 gambar + 12 lampiran 

Kata kunci : Halal Certification, Halal Awareness, dan Keputusan Pembelian 

  

 Indonesia menjadi Negara pertama yang mempunyai jumlah populasi muslim 

yang terbesar di dunia sehingga keberadaan halal certification pada produk sangat 

penting. Sebelum memiliki halal certification, minat belanja konsumen Mixue sempat 

mengalami penurunan. Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui pengaruh Halal 

Certification dan Halal Awareness terhadap keputusan pembelian Produk Mixue di 

kalangan Mahasiswa Muslim Universitas Islam “45” Bekasi.  

Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif kuantitatif. 

Populasi penelitian ini adalah mahasiswa Univeristas Islam “45” Bekasi yang 

berjumlah 7568 mahasiswa, dengan teknik pengambilan sampel yang digunakan 

adalah teknik purposive sampling sehingga sampel penelitian berjumlah sebanyak 

100 responden. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan wawancara dan 

penyebaran kuesioner melalui Google form. Untuk analisis data menggunakan uji 

statistik dan perhitungan menggunakan analisis regresi berganda yang dihitung 

menggunakan program SPSS versi 25.0. 

Berdasarkan jawaban kuesioner yang telah diolah SPSS, hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa halal certification dan halal awareness memiliki pengaruh 

terhadap keputusan pembelian produk ice cream Mixue di kalangan Mahasiswa 

muslim Universitas Islam “45” Bekasi. 
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