PENGARUH HALAL CERTIFICATION DAN HALAL AWARENESS
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK ICE CREAM MIXUE
(Studi Kasus Mahasiswa Muslim Universitas Islam 45 Bekasi)

Skripsi diajukan untuk melengkapi

persyaratan mencapai gelar Sarjana Manajemen

Oleh :

Afnantia Jihan Nurrahmah
NPM : 41183402190065

BEKASI

Strata 1

Program Studi Manajemen

UNIVERSITAS ISLAM “45”
FAKULTAS EKONOMI
BEKASI
2023



TANDA PERSETUJUAN SKRIPSI

PENGARUH HALAL CERTIFICATION DAN HALAL AWARENESS
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK ICE CREAM MIXUE
(Studi Kasus Mahasiswa Muslim Universitas Islam 45 Bekasi)

Tanggal : 25 Juli 2023

Olech

Afnantia Jihan Nurrahmah
NPM : 41183402190065

Disetujui,
Pembimbing | Pembimbing II
Rusham, S.E., M.M. Joko Pmmono. lr
Mengetahui,

Ketua Jurusan Manjemen

Dr. H;snul Khatimah, S.E., M.Si. Rinda Siaga Pangestuti, S.E., M.S.M.



TANDA PENGESAHAN SKRIPSI

PENGARUH HALAL CERTIFICATION DAN HALAL AWARENESS
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK ICE CREAM MIXUE
(Studi Kasus Mahasiswa Muslim Universitas Islam 45 Bekasi)

Tanggal : 31 Juli 2023

Oleh
Afnantia Jihan Nurrahmah
NPM : 41183402190065

Diuji Olch,
Penguji | . Penguji 11
Dr. Husnul Khatimah, S.E., M.Si. Dr. Rianti Setyawasih, Ir., M.E.
Mengetahui,
Pembimbing I Pembimbing II

C/
Rus@l., M.M. Joko Pramono, Ir., M.Si.

Kctua Jurusan Manjemen

Rinda Siaga Pangestuti, S.E., M.S.M.



PERNYATAAN KEASLIAN PENELITIAN

Saya yang bertandatangan dibawabh ini:

Nama : Afnantia Jihan Nurrahmah
NPM : 41183402190065
Program Studi : Manajemen

Fakultas : Ekonomi

Email : afhantiajithan/@gmail com

Dengan ini menyatakan dengan sesungguhnya bahwa penelitian saya yang
berjudul “Pengaruh Halal Certification dan Halal Awareness Terhadap Keputusan
Pembelian Produk /ce Cream Mixue (Studi Kasus Mahasiswa Muslim Universitas
Islam “45” Bekasi)” bebas dari plagiarism. Rujukan penulisan ini sudah sesuai
dengan teknik penulisan karya ilmiah yang berlaku umum.

Apabila di kemudian hari dapat dibuktikan adanya unsur plagiarism tersebut,
saya bersedia menerima sanksi sesuai dengan peraturan perundangan yang berlaku.

Demikian lembar pernyataan ini saya buat sebagai pertanggungjawaban tanpa
adanya unsur paksaan dari pihak manapun.

Bekasi, 31 Juli 2023

Yang membuat pernyataan

(g) b
z{(‘ MIEMPEL
;cbooAszzgi 13429

(Afnantia Jihan Nurrahmah)

1| abd adoadd

r

iii



ABSTRAK

Afnantia Jihan Nurrahmah (41183402190065)

Pengaruh Halal Certification dan Halal Awareness Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Ice Cream Mixue (Studi Kasus Mahasiswa Muslim Universitas Islam “45”
Bekasi)

Xiii + 136 halaman + 25 tabel + 5 gambar + 12 lampiran

Kata kunci : Halal Certification, Halal Awareness, dan Keputusan Pembelian

Indonesia menjadi Negara pertama yang mempunyai jumlah populasi muslim
yang terbesar di dunia sehingga keberadaan halal certification pada produk sangat
penting. Sebelum memiliki halal certification, minat belanja konsumen Mixue sempat
mengalami penurunan. Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui pengaruh Halal
Certification dan Halal Awareness terhadap keputusan pembelian Produk Mixue di
kalangan Mahasiswa Muslim Universitas [slam “45” Bekasi.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif kuantitatif.
Populasi penelitian ini adalah mahasiswa Univeristas Islam “45” Bekasi yang
berjumlah 7568 mahasiswa, dengan teknik pengambilan sampel yang digunakan
adalah teknik purposive sampling sehingga sampel penelitian berjumlah sebanyak
100 responden. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan wawancara dan
penyebaran kuesioner melalui Google form. Untuk analisis data menggunakan uji
statistik dan perhitungan menggunakan analisis regresi berganda yang dihitung
menggunakan program SPSS versi 25.0.

Berdasarkan jawaban kuesioner yang telah diolah SPSS, hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa halal certification dan halal awareness memiliki pengaruh
terhadap keputusan pembelian produk ice cream Mixue di kalangan Mahasiswa
muslim Universitas Islam “45” Bekasi.

Daftar Pustaka : 51 (1997 — 2023)
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