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Universitas Islam 45 Bekasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi, Sastra dan Bahasa 

2023 

“Eksistensi Surat Kabar Harian Radar Bekasi di Era Konvergensi Media” 

Di bawah bimbingan Bapak Miftakhudin 

(100 Halaman), (3 Tabel), (17 Gambar), (6 Lampiran) 

Maraknya portal berita online mengakibatkan persaingan ketat yang terjadi 

antar media cetak yang ada. Konvergensi menjadi salah satu solusi bagi media 

cetak untuk bertahan di era digital. Perluasan platform ke media digital atau 

media online merupakan pilihan yang tidak bisa dihindari mengingat jumlah 

pembaca media cetak saat ini sangat mengalami penurunan. Tantangan media 

cetak saat ini yaitu mempertahankan eksistensinya agar tetap dibaca oleh 

masyarakat dan bersaing dengan media baru. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui eksistensi surat kabar Harian Radar Bekasi di era konvergensi 

media. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan 

wawancara kepada key informan serta informan dan studi kepustakaan pada 

penelitian sejenis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa surat kabar Harian 

Radar Bekasi dalam mempertahankan eksistensinya dengan memperluas ke 

platform online, menambah divisi media sosial, melakukan promosi silang 

antar media cetak, media online dan media sosial, meningkatkan keahlian 

pekerja dan mengemas berita sesuai platform yang ada. Untuk mewujudkan 

konvergensi tersebut, Harian Radar Bekasi menggunakan lima dimensi 

konvergensi yaitu konvergensi kepemilikan, konvergensi taktik, konvergensi 

struktur, konvergensi peliputan informasi dan konvergensi penyajian atau 

pengisahan cerita. 

Kata kunci: eksistensi, surat kabar, konvergensi media, Harian Radar Bekasi 
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“The existence of newspaper Radar Bekasi in the era of media convergence” 

 
Under the guidance Mr. Miftakhudin 

 
(100 Pages), (3 Tables), (17 Pictures), (6 Attachments) 

 
The rise of online news portals resulted in fierce competition between print 

media. Convergence is one of the solutions for print media to survive in the 

digital era. Expanding the platform to online media is an unavoidable choice 

given the declining number of print media readers. The current challenge for 

print media is to maintain its existence so that it can still be read and compete 

with new media. This study aims to determine the existence of the daily 

newspaper Radar Bekasi in the era of media convergence. This study uses 

qualitative methods by interviewing key informants and informants as well as 

library research on similar research. The results of the study show that the 

Radar Bekasi daily newspaper maintains its existence by expanding to online 

platforms, adding social media divisions, cross-promotion between print 

media, online media and social media, increasing worker expertise and 

packaging news according to existing platforms. To realize this convergence, 

the Bekasi Radar Daily uses five dimensions of convergence, namely 

ownership convergence, tactical convergence, structure convergence, 

information coverage convergence and storytelling convergence. 

Keyword: existence, newspaper, media convergence, Harian Radar Bekasi 
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