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ABSTRAK 

 

Universitas Islam “45” Bekasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi, Sastra dan Bahasa 

2022 

 

Muhammad Qalbi / 41182037180003 

“Pengaruh Media Sosial Instagram Folkative Terhadap Pemenuhan Kebutuhan 

Informasi Followers” 

Di bawah bimbingan Bapak Yudha Asmara D.A., M.I.Kom 

 

Media sosial Instagram saat ini merupakan media yang paling sering digunakan 

oleh anak muda, Folkative merupakan salah satu platform media online yang 

memanfaatkan hal tersebut untuk menjadi media informasi yang memiliki fokus 

terhadap budaya kreatif, seni, musik, film, teknologi serta perkembangan fashion 

terkini. Folkative adalah media informasi yang berfokus pada anak muda, Folkative 

juga bisa terbentuk karena untuk menginspirasi, menginformasikan dan mewakili 

suara budaya kreatif anak muda di Indonesia. Folkative melakukan hal tersebut 

dengan cara membuat konten informasi yang kreatif dan juga menarik. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh media sosial Instagram Folkative 

terhadap pemenuhan kebutuhan informasi bagi followers. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan analisis eksplanatif dan deskriptif. 

Adapun pengambilan sampel yang dilakukan menggunakan non probability 

sampling dengan teknik accidental sampling. Hasil dalam penelitian ini 

menyatakan informasi yang disampaikan pada akun Instagram Fokaltive 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap pemenuhan kebutuhan informasi 

followers, yang ditunjukkan dengan nilai koefisien regresi sebesar 0,614. Instagram 

Folkative memberikan kontribusi sebesar 75,2% terhadap variabel pemenuhan 

kebutuhan informasi. 
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ABSTRACT 
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and Language 
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Muhammad Qalbi / 41182037180003 

"The Effect of Social Media Instagram Folkative on Fulfilling Followers 

Information Needs" 

Under the guidance of Mr. Yudha Asmara D.A., M.I.Kom   

 

Social media Instagram is currently the media most often used by young people, 

Folkative is an online media platform that utilizes this to become an information 

medium that has a focus on creative culture, art, music, film, technology and the 

latest fashion developments. Folkative is an information media that focuses on 

young people, Folkative can also be formed because it inspires, and represents the 

voice of the creative culture of young people in Indonesia. Folkative does this by 

creating creative and interesting informational content. The purpose of this study 

was to determine the effect of social media Instagram Folkative on fulfilling the 

information needs of followers. This study uses a quantitative approach with 

explanatory and descriptive analysis. The sampling was carried out using non-

probability sampling with accidental sampling techniques. The results in this study 

stated that the information conveyed on the Fokaltive Instagram account had a 

positive and significant effect on fulfilling the information needs of followers, as 

indicated by the regression coefficient value of 0.614. Instagram Folkative 

contributed 75.2% to the information needs fulfillment variable. 
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