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Abstrak

Nama : Fighi Ardiansyah

NPM :41182003180008

Program Studi : Sastra Inggris

Judul . Analisis Representasi Iklan Mobil Toyota Kijang Dalam

Perspektif Budaya

Dalam penelitian ini saya membahas mengenai iklan mobil Toyota Kijang
yang merepresentasikan keluarga urban. Terdapat 4 judul iklan yang akan saya
analisis, dari 4 judul ini mewakili di setiap periode waktunya dari tahun 1986,
1997, 2002, dan 2020. Dari 4 iklan tersebut saya menggunakan metode analisis
representasi visual dengan pendekatan kajian budaya untuk melihat bagaimana
iklan mobil Toyota Kijang merepresentasikan keluarga urban. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa iklan-iklan tersebut berusaha untuk menghadirkan konsep
keluarga ideal yang dipengaruhi oleh konteks budaya dan wacana ketika mobil

dan iklan tersebut diproduksi.

Kata kunci: iklan mobil, representasi, budaya, wacana, keluarga urban



Abstract

Name : Fighi Ardiansyah

Student Number : 41182003180008

Study Program : English Literature

Title : Analysis of Toyota Kijang Advertising Representation in a

Cultural Perspective

In this research, | discuss the Toyota Kijang car advertisement which represents
an urban family. There are 4 ad titles that | analyzed, of these 4 ad titles
representing each time period from 1986, 1997, 2002 and 2020. Of the 4
advertisements, | used the visual representation analysis method with a cultural
studies approach to see how the Toyota Kijang advertisement represents an urban
family. The results of this study indicate that these advertisements try to present
the concept of the ideal family which is influenced by the cultural context and

discourse when the car and advertisement are produced.

Key word: advertisement, Representation, culture, discourse, urban family
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