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ABSTRAK

Femi Fitriani (41183402180168)

Pengaruh Citra Merck, Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian
Pada Bakso Kemon Cabang Cibitung - Bekasi.

Halaman + Tabel + Gambar + Lampiran

Kata Kunci: Citra Merek, Kualitas Produk, Harga Dan Keputusan Pembelian,

Tujuan penclitian ini untuk mengetahui Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk
Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Bakso Kemon Cabang Cibitung -
Bekasi. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptil’ kuantitatif. Sampel yang
digunakan dalam penclitionini scbanyak 100 responden konsumen Bakso Kemon
Cibitung yang telah berkunjung danmembeli produk minimal dua kali pembelian, pada
penclitian ini menggunakan metodepurposive sampling. Analisis data menggunakan
analisis regresi linier berganda dengan program SPSS versi 26.0,

Dalam penelitian ini menunjukkan koefisien regresi ([11) variabel citra merek
schesar 0,337, (B2) variabel kunlitas produk sebesar 0,175 dan (fi3) variabel harga
schesar 0,129, Hasil penclition ini juga menunjukkan bahwa citra merck berpengaruh
secarn positil dan signifikan terhodop keputusan pembelian, dengan hasil t hitung
schesar 3415 lebih besar dari t (ubel 1.660 dengan tingkat signifikansi 0.001 lebih kecil
dari 0.05. Variabel kualitas produk berpengaruh secara positif dun signifikan terhadap
keputusan pembelian, dengan hasil t hitung sebesar 4,276 lebih besar darni t tabel 1.660
dengan tingkat signifikansi 0.000 lebih kecil dari 0,05, dan variabel harga berpengaruh
positif dan tidak signifikan terhadop keputusan pembelian, dengan hasilt hitung schesar
1.674 lebih besar dari t tabel 1,660 dengon tingkat signifikansi 0,097 lebih besar dani
0.05, Terdapat pengaruh yang signifikan secarasimultan antara variabelbebas yakni Citra
Merck, Kualitas Produk dan Harga terhadap variabel terikat yakni keputusan pembelian
pada Bakso Kemon Cibitung dengon niloi F hitung sebesar 76,957 > nilai F tabel
(a=0,05 df =3 d2=96) = 2,70 dan nilni signifikansi schesar 0,000 kurangdari 0,05, Hasil
koefisien determinasi menunjukkan adanya hubungan antara variabel bebas dengan
variabel terikat dengan interpretasi koelisiennya adalah 0,840 dan nilai R square sebesar
0,706.
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