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Fandom JKT48 dikenal sebagai fandom yang sangat aktif di media sosial, 

pada tahun 2020 idol group JKT48 dikabarkan terancam bubar akibat terkena 

dampak pandemi covid-19, kabar tersebut disampaikan langsung oleh General 

Manager Theater JKT48 melalui akun youtube resmi JKT48. Para penggemar idol 

group JKT48 yang mengetahui kabar tersebut memberikan banyak dukungan, 

salah satunya memberikan dukungan melalui media sosial Twitter. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui konten/post pada akun Twitter 

@InshanityID dan untuk mengetahui bentuk fan culture pada fandom JKT48 di 

media sosial Twitter. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan 

menggunakan metode analisis isi. Bentuk fan culture pada fandom JKT48 

terbentuk karena adanya budaya populer yang tren dan mudah diadaptasi. 

Pembentukan budaya penggemar di media sosial Twitter dilakukan oleh admin 

fandom JKT48 Inshanity yang ditujukan kepada para penggemar dan untuk 

member JKT48. Bentuk dari budaya penggemar oleh admin fandom JKT48 

Inshanity di media sosial Twitter dilakukan lewat postingan berisikan show recap, 

jadwal video call, produk merchandise, hashtag, fan art dan project-project yang 

dilakukan di media sosial Twitter. Penulis merekomendasikan untuk adanya 

penelitian serupa yang membahas tentang fan culture namun dengan pendekatan 

yang berbeda seperti etnografi virtual atau fenomenologi, dan menggunakan 

metode kuantitatif untuk melihat dampak dari fan culture terhadap gaya hidup 

penggemar. 
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The JKT48 fandom is known as a very active fandom on social media, in 

2020 the JKT48 idol group was reportedly threatened with disbandment due to 

the impact of the Covid-19 pandemic, the news was conveyed directly by the 

General Manager of JKT48 Theater through the official JKT48 YouTube account. 

The fans of the JKT48 idol group who learned about the news gave a lot of 

support, one of which was providing support through Twitter social media. The 

purpose of this research is to find out the content/posts on the Twitter account 

@InshanityID and to find out the form of fan culture in the JKT48 fandom on 

Twitter social media. This study uses a qualitative method by using the method of 

content analysis. The form of fan culture in the JKT48 fandom is formed because 

of popular culture that is trending and easy to adapt. The formation of fan culture 

on Twitter social media is carried out by the JKT48 Inshanity fandom admin, 

which is aimed at fans and for JKT48 members. The form of fan culture by the 

JKT48 Inshanity fandom admin on Twitter social media is carried out through 

posts containing show recaps, video call schedules, merchandise products, 

hashtags, fan art and projects carried out on Twitter social media. The author 

recommends a similar research that discusses fan culture but with a different 

approach such as virtual ethnography or phenomenology, and using quantitative 

methods to see the impact of fan culture on the lifestyle of fans. 

 

Keywords : Popular Culture, Fan Culture, Fandom, Twitter   
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Avatar Profile picture akun Twitter. 

Avocado Janeshi Berarti „Bukan Alpukat‟ merupakan unit song Shani 

dan Gracia. 

Center Posisi paling depan (posisi ke-1) pada senbatsu. 

Countdown Lagu-lagu yang dibawakan secara hitung mundur 

dari urutan ke 30 ke urutan 01 

Coupling Song Lagu yang di daur ulang dari sister group 48 Family, 

yang diterjemahkan menggunakan bahasa Indonesia. 

Fanbase Fanbase merupakan gabungan dari kata fan dan base 

yang berarti basis penggemar. 

Fandom Fandom merupakan gabungan dari kata fan dan 

kingdom yang berarti kerajaan penggemar. 

Idol You Can Meet Konsep idol yang bisa dijumpai setiap hari oleh para 

penggemar. Konsep ini hanya dimiliki oleh 48 

family. 

OFC (official fan Club) Penggemar resmi atau biasa disebut penggemar VIP. 

Poin Sistem pembayaran layanan JKT48 yang harus 

dilakukan menggunakan poin JKT48. 

Request Hour Merupakan event tahunan yang diselenggarakan oleh 

JKT48 yang dimana para penggemar dapat memilih 

lagu yang paling disukai dengan cara mem-voting. 

Event request hour merupakan sousenkyo versi lagu. 

Seitansei Seitansei merupakan perayaan khusus untuk member 

yang sedang berulang tahun. Perayaan ini 

dilaksanakan di Theater JKT48. 

Seifuku Seifuku merupakan seragam/kostum yang digunakan 

oleh member JKT48 pada saat perform. 
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Senbatsu  Senbatsu merupakan member terpilih untuk 

membawakan single. Pemilihan member senbatsu 

dipilih langsung oleh penggemar melalui voting. 

Show Recap Show recap merupakan sebuah penanda/hitungan 

bahwa member sudah melakukan show beberapa 

banyak yang nantinya jika sudah berkelipatan 100 

akan diberikan sebuah reward/penghargaan atas 

perjalanannya selama di Theater JKT48. 

Sousenkyo Sousenkyo merupakan pemilihan single atau biasa 

disebut sebagai pemilu dari JKT48. 

Two shoot Foto berdua dengan member JKT48 atau biasa 

disebut dengan selfie. 

Utas Rangkaian tweet yang terhubung. 

Undergirls Undergirls merupakan julukan untuk anggota JKT48 

yang masuk kedalam kelompok di bawah member 

Senbatsu, member undergirls merupakan posisi 

member ke-17 sampai ke-32 pada Sousenkyo. 

Unit Song Unit song merupakan lagu yang dibawakan secara 

tidak grup. Biasanya hanya dibawakan oleh 1 hingga 

8 member JKT48. 

  


