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ABSTRAK 

 

Haliza Nurrahmah (41183402220084)  

Pengaruh Promosi TikTok dan Kemudahan Pembelian (Ease of Purchase) Terhadap 

Minat Beli Tiket Masuk Ancol. 

Halaman 83 + 24 Tabel + 4 Gambar + 1 Grafik + 18 Lampiran  

Kata Kunci : Promosi TikTok, Kemudahan Pembelian, Minat Beli.  

 

Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui pengaruh Promosi TikTok dan 

Kemudahan Pembelian (Ease of Purchase) terhadap Minat Beli tiket masuk Ancol. 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang pernah melihat promosi Ancol 

melalui TikTok, sedangkan sampel penelitian berjumlah 100 responden yang 

ditentukan menggunakan teknik purposive sampling. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode kuantitatif dengan pendekatan asosiatif. Analisis data 

dilakukan menggunakan analisis regresi lienar berganda dengan program Statictical 

Product and Service Solutions (SPSS).  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa seluruh instrumen penelitian dinyatakan 

valid dan reliabel, serta model regresi telah memenuhi asumsi klasik sehingga layak 

digunakan untuk analisis lanjut. Hasil uji T menunjukkan bahwa Promosi TikTok 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli dengan nilai koefisien regresi 

sebesar 0,278 dan nilai signifikansi 0,001 (<0,05). Variabel Kemudahan Pembelian 

(Ease of Purchase) juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli dengan 

nilai koefisien regresi sebesar 0,363 dan signifikansi 0,000 (<0,05). Hasil uji F 

menunjukkan bahwa Promosi TikTok dan Kemudahan Pembelian secara simultan 

berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli dengan signifikansi 0,000 (<0,05). Selain 

itu, hasil uji koefisien determinasi (R²) menunjukkan bahwa kedua variabel independen 

mampu menjelaskan 69,4% variasi Minat Beli, sedangkan 30,6% sisanya dipengaruhi 

oleh faktor lain di luar penelitian.  
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